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Ti fai anche tu queste domande?

Ogni startupper, imprenditore e manager si pone queste domande:

Voglio scoprire i punti di Quali passi dovrei Come posso creare

forza, opportunita, sfide seguire per sviluppare contenuti che catturino

e aree di miglioramento un posizionamento I'attenzione e l'interesse
della mia azienda unico per il mio brand? dei miei clienti?

D

Per ottenere le risposte, puoi investire decine di

Come posso ottenere Quali strategie posso migliaia di euro nei servizi di una delle grandi
una comprensione piU adottare per aumentare societa d! con;ulenza, come fanno le
. . . multinazionali.
profonda del mio le vendite e acquisire
mercato? nuovi clienti? «Non hai tutto quel budget?»
) E allora devi rinunciare alle risposte,
L~ a meno che non scegli Smart Brand...
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Cos’'e Smart Brand Cosa ottieni

Smart Brand & un servizio che unisce un team di esperti Ottieni le risposte alle domande che hai appena visto.
marketing e strumenti di intelligenza artificiale per realizzare Puoi scegliere tra diversi moduli, in base a cio che vuoi sapere.

analisi e strategie.
Ogni modulo & un documento completo con analisi e

Il sevizio é all’altezza delle grandi societa di consulenza indicazioni strategiche che rispondono alle tue domande
aziendale, ma con un prezzo accessibile a qualsiasi imprese. per realizzare le strategie e le attivita conseguenti.

Scopri la visione di insieme
di Smat Brand
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1. Si parte dalle domande e dalla 2. Il team Smart Brand si mette all'opera 3. Ottieni i moduli con tutto cio che ti serve

raccolta di esigenze e informazioni
IL TEAM MARKETING E L'A.l. ANALIZZANO | DATI E REALIZZANO LE | MODULLI

STRATEGIE CHE VENGONO PRESENTATE NEI MODULI

Voglio scoprire i punti di
s . Analisi Brand
forza, opportunita, sfide Shm|  unanetsicre vaita spuni i ora, e
A A e} »| Brand LS debolezze, le opportunita e le minacce di
e aree di miglioramento P Analysis T ; un progetto o in un'mpresa o in ogni altra
A a @C O situazione in cui tu debba prendere una
della mia azienda - Gecisione per il raggiungimento di un
_ obiettivo.
- SWOT Analysis
- Insights Strategici di
Mercato
-Trend Attuali di Settore
.
Spotlight Target
Come posso ottenere Anots Torget Ausence
: I Un'analisi dettagliata che identifica i segmenti di
una comprensione piu - ) mercato pi promettenti e definisce un profilo
. (€ | ATEIEES rileidience) dettagliato del tuo target audience.
profonda del mio Discovery "I Analysis
mercato? —
-~ r —
L Incluso:
- Segmenti Target - JTBD (Job to Be done) '
- Buyers Personas -UsP Analisi Brand
- FAQ
L - Bisogni e obiezioni
- Principi comportamentali
Quali passi dovrei — Strategia di Brand Positioning
ir r Vil r La strategia per posizionare il tuo brand in modo
seguire per sviluppare — - - - Brand Compesan vt mrcat i teriment
un posizionamento Discovery Analysis Positioning Why Voice e— ,‘7'9)""‘;’1'72:;’;"}’V’Z”:’;@V‘)’/“D’:‘:":’Eﬁz:;::’:t::;
unico per il mio brand? foro
- FOCUS strategico - Vision - Personalita del Brand
- Analisi gruppi strategici - Mission - Tono di voce Incluso:
disettore - Valori del Brand - Stile Narrativo o
- Analisi prodotti e - Tagline Anal,s! Brand )
servizi complementari Analisi Target Audience
- Curva di valore
Strategia di Content Marketing o .
= < La strategia di Content Marketing contiene il
— £2 - piano editoriale per il tuo Blog e per i tuoi canali I I l O ' I I I I I a S e a e l I e
— " social, 'analisi delle keywords e hashtags e il 1
= 2 piano di Link building per aumentare la visibilita
— v dei tuoi contenuti .
N Analisi Audience e Brand Voice Light g
Come posso creare Un documento con il profilo dei tuo target
audience e le linee guida stilistiche attraverso le
contenuti che catturino ' Piano Piano di qualisi esprime il brand
Audience Audience Brand e =
0 . " ; ) 7
Discoven Analysis Voice P 2
I'attenzione e l'interesse y s et i
dei miei clienti?
-Piano editoriale per ~Quiz
Blog  Socil - Sondgi - -Content on-demand-
- Piano di Link - Campagne virali
Building - .
- Analisi Keywords Opzionale e demand”
- Hashtags Map (OPZIONALE)
Sulla base delle esigenze possiamo realizzare i
Creazione contenuti per i tuoi canali digitali.
di contenuti Un esempio:
on-demand + 4 post generici per Facebook /mese
« 4 post generici per Instagram / mese
+ 4 post generici per Linkedin / mese
+ Tarticolo Blog o 1 newsletter (a scelta) / mese
- Creazione Post
Social
- Video Script
- Articoli per Blog
- Contenuti per
Landing Page
= 2 Piano di Sales Boost
= [~ Una piano di iniziative e contenuti contenuti
. o L= per attrarre nuovi lead e fidelizzare
Quali strategie posso = 71 iituo pubbiico.
adottare per aumentare ) ) ' Piano di Piano di = [
. .. ».| Audience .| Audience .| Brand N Piano N =ec] N Email
le vendite e acquisire *| Discovery 7| Analysis "l Vvoice "] incentivi " Magnets e
nuovi clienti? Analisi Audience e Brand Voice Light
a Un documento con il profilo dei tuoi target
9
— — — = audience e le linee guida stilistiche attraverso le
- Incentivi - Report - Piano editoriale quall si esprime il brand
monetari - White Paper newsletter
- Incentivi non - E-book - Email di lancio
‘monetari - Assessment - Email di
- Iniziative di Up- - Webinar Acquisizione,
sell L Nurturing,
- Iniziative di Goodbye
Cross-Sell - Welcome H - - H 8
L Sequence i Ads Amplifier
- Abandoned v
Sequence Opzionale
- Post Purchase Piano "Ads Amplifier"
Sequence (OPZIONALE)
e Piano Ads Un piano avanzato e ottimizzato per le tue
— campagne pubblicitarie su Meta e Google. Il
suMetae i Santo Graal per qualsiasi Ads Specialist
Google . .
- Segmenti Target
- Remarketing audience
- Lista Keywords &
Negative Keywords

- 5 Copy per Responsive
Search Ads

- 5 Copy per Responsive /
Display Ads

-10 Copy Variants per




Come funziona?

2. Smart Brand all'opera 3. Cosa ottieni

IL TEAM MARKETING E L'A.l. ANALIZZANO | DATI E REALIZZANO LE 1 MODULI
STRATEGIE CHE VENGONO PRESENTATE NEI MODULI

3 —Brand Meter Base——
1. Si parte dalle domande e dalla

raccolta delle informazioni

Quali passi dovrel

SMART

@@&N@ Puoi scegliere uno o piu

IR S moduli, in base alle tue
esigenze
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1. OBIETTIVO

Fissiamo una call conoscitiva di 30 minuti per identificare insieme
l'obiettivo del tuo progetto e selezionare i moduli Smart Brand
piu adatti

2. BUSINESS PROFILE

Dopo la call, ricevi un file (Business Profile) da compilare per
raccogliere alcune informazioni che riguardano la tua azienda e |l
tuo mercato

3. INIZIA L’ANALISI

INn seguito alla validazione del Business Profile, il nostro team si
mette al lavoro per elaborare in 15 giorni i tuoi moduli Smart
Brand

4. CONSEGNA DEI MODULI E PRESENTAZIONE DEI RISULTATI
Una volta consegnati i moduli, fissiamo un meeting di
allineamento con un confronto su quanto emerso dall’analisi e sui
suggerimenti delle azioni che puoi intraprendere
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Il metodo

Il metodo utilizzato da Smart Brand & un insieme

di 3 strumenti basati sull'intelligenza artificiale, i cui
risultati vengono analizzati, integrati ed elaborati da
un team di professionisti specializzati nel marketing
di The Good Attitude e Mille Ottani.
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Spotlight Target

Analisi Target Audience

Un'analisi dettagliata che identifica i segmenti di
mercato piu promettenti e definisce un profilo
dettagliato del tuo target audience.

N

| moduli

INn base alle domande di cui vuoi la risposta e ai tuoi Incluso:
obiettivi, ci sono diversi moduli di Smart Brand tra Come posso ottenere  Analisi Brand
pUOi cui SCGg”GI’G. una comprensione piu

. . . .. profonda del mio
Se tra quelli presenti non trovi quello che ti interessa,

mercato?
POSsSIaMmo Crearne uno NUuovo app05|tamente. ~=
—— Strategia di Brand Positioning
La strategia per posizionare il tuo brand in modo
Analisi B d competitivo nel mercato di riferimento,
nafisi ' 'jan ' o _— catturando l'attenzione dei tuoi target con una
@ @ Un'analisi che valuta i punti di forza, le narrazione davvero di valore e interessante per
I debolezze, le opportunita e le minacce di e—— foro
34 un progetto o in un'impresa o in ogni altra
b situazione in cui tu debba prendere una .
decisione per il raggiungimento di un ncluso:
: - obiettivo. Quali passidovrei |\Nalisi Brand
‘f'o"rgzg°:::z::fn;tg”::i' di' seguire per sviluppare |\nalisi Target Audience
S un posizionamento
e a:lee"dl rrjlgllo.rar:ento unico per il mio brand?
ella mia azienda
> ia azi E L
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Content Mastermind

Strategia di Content Marketing

— v La strategia di Content Marketing contiene il
: i v piano editoriale per il tuo Blog e per i tuoi canali
p— 7 social, I'analisi delle keywords e hashtags e il
— v piano di Link building per aumentare la visibilita
— v dei tuoi contenuti

Analisi Audience e Brand Voice Light

Un documento con il profilo dei tuoi target
audience e le linee guida stilistiche attraverso le
quali si esprime il brand

o
|I

Come posso creare
contenuti che catturino
I'attenzione e l'interesse

dei miei clienti?

Abbonamento "Content on-demand"
(OPZIONALE)
Sulla base delle esigenze possiamo realizzare i
contenuti per i tuoi canali digitali.
Un esempio:

« 4 post generici per Facebook /mese

« 4 post generici per Instagram / mese

« 4 post generici per Linkedin / mese

- Tarticolo Blog o 1 newsletter (a scelta) / mese

Sales Amplifier

|
e

NAYAY

a

Quali strategie posso
adottare per aumentare
le vendite e acquisire

Piano di Sales Boost

Una piano di iniziative e contenuti contenuti
coinvolgente per attrarre nuovi lead e fidelizzare
il tuo pubblico.

Analisi Audience e Brand Voice Light

Un documento con il profilo dei tuoi target
audience e le linee guida stilistiche attraverso le
quali si esprime il brand

nuovi clienti?

L~

Piano "Ads Amplifier"

(OPZIONALE)

Un piano avanzato e ottimizzato per le tue
campagne pubblicitarie su Meta e Google. Il
Santo Graal per qualsiasi Ads Specialist
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Vuoi vedere un esempio
di cio che otterrai?

«Scrivimi ora, e ti invio ['accesso a
un cdso concreto con tutti i moduli:
Matteo.ranzi@milleottani.it»

Matteo Ranzi

Founder Mille Ottani milleotta al



mailto:Matteo.ranzi@milleottani.it

E una volta che hai i moduli?

Smart Brand € cio che ti serve per intraprendere una strategia di posizionamento,

crescita e comunicazione vincenti, che sono le basi per ottenere piu ordini, clienti,
fatturato e marginalita.

Puoi quindi utilizzare i moduli che hai scelto come base per le tue strategie
e per le tue attivita comunicative.

Potrai sviluppare le strategie e le attivita in autonomia, o con il supporto della tua agenzia
marketing, o, se lo vorrali, con il supporto di Mille Ottani.
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Quanto costa?

INn base al numero e alla tipologia del moduli scelti,
'investimento per il tuo Smart Brand
va da 1.000 euro (iva esclusa) a 4.000 euro (iva esclusa).
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1. Per quali aziende sono adatti i moduli di Smart Brand?

Per tutte le aziende, di qualsiasi settore e dimensione,
che siano start-up, o imprese presenti da lungo tempo
sul mercato.

Per ogni azienda, viene effettuata un'analisi preliminare
per verificare 'applicabilita di Smart Brand al caso
specifico

2. Smart Brand funziona solo per le aziende, o anche
per le divisioni aziendali e i singoli prodotti/servizi?

Funziona anche per posizionamento, strategia e piani
di comunicazione di divisioni, prodotti e servizi

3. Cosa deve fare il cliente esattamente?

Fornirci una serie di informazioni, precise ma
semplici e veloci, attraverso la compilazione di
un modulo (Business Profile) e tramite una call
con | nostri esperti

5. Una volta che ho tutte le indicazioni dei moduli di
Smart Brand cosa potro fare?

Cio che scoprirai con Smart Brand ti permettera di
scegliere azioni e attivita per riposizionare la tua

azienda, creare il piano strategico e avviare le tue nuove
attivita comunicative

4. Se ho bisogno di supporto per approfondire
le indicazioni contenute nel mio Smart Brand?

INn base alla tipologia e al numero di moduli che sceglierai
potresti gia avere un’'ora di consulenza compresa nel

servizio. Ma € comunque possibile aggiungerne altre in
base alle tue esigenze

6. Se avessi bisogno di un affiancamento per
realizzare i piani e le attivita proposte nello Smart Brand?

Mille Ottani e The Good Attitude sono a tua disposizione
anche per questo, se lo vorrai
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Chi Siamo

Mille Ottani € un'agenzia marketing che ha collaborato dal 2009 ad oggi con oltre 140 tra
multinazionali, PMI ed enti, sviluppandone progetti, strategie e attivita marketing. Mille
Ottani & Partner ufficiale di The Good Attitude.

The Good Attitude € una piattaforma di servizi di marketing per |o sviluppo professionale
e per la sostenibilita aziendale, specializzata in soluzioni realizzate con il supporto
dell'Intelligenza Artificiale, come Smart Brand.

Entrambe le realta sono guidate da Manager che sono stati Direttori Marketing di note
multinazionali del settore IT.
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https://www.milleottani.it/
https://thegoodattitude.it/

Quando partiamo con

il tuo Smart Brand?
Matteo.ranzi@milleottani.it
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